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Somos un con mas de 28 aios de trayectoria.
Generamos contenidos, conceptos y estrategias de comunicacién de

alta calidad. Creamos historias que conectan audiencias y fluyen en un
ecosistema transmedia, desarrollando comunidades de interés avidas de vivir
y compartir experiencias.

A través de nuestras marcas, medios impresos y digitales, generamos mas de
115 millones de impactos mensuales.
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esconocid

México Desconocido es el medio turistico con mayor
tradicion y la network de viajes mas visitada en México.

La comunidad de viajeros convierte a México Desconocido
en una autoridad relevante para hablar y posicionar todo lo
qgue sucede en los micromomentos de un viaje.

Estamos presentes cuando un viajero se inspira y suefia
con su viaje, que traducimos a un siguiente momento donde
planea toda la experiencia, seguimos con el al momento de
encontrar y reservar a los proveedores turisticos previo al
viaje, ademas viajamos junto a el como un guia cuando ya se
encuentra en el destino y desea saber detalles mas especificos
o adicionales del destino que visita, y finalmente somos una
network que comparte las experiencias de dichos viajeros.

Nuestras alianzas estratégicas con lideres como Google a
través de Google Maps nos posiciona una network que marca
tendencia en la evolucién del turismo en México.

Con nuestras nuevas plataformas y productos, millones de
seguidores pueden inspirarse, planear, reservar, vivir y
compartir sus viajes por México.
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PORTAFOLIO
cEPRODUCTOS

HISTORIAS QUE INSPIRAN Y AYUDAN,
SON LA BASE DE NUESTROS CONTENIDOS.
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Nota editorial branded

Elaboramos contenidos especializados para nuestros
clientes bajo demanda, con la finalidad de nutrir sus
propios medios impresos o digitales. O bien para que
sean amplificados bajo el alcance de nuestros medios.

Objetivos

Con backlinks

Dentro de estos contenidos se pueden incluir
backlinks (links de referencia) a los sitios o
medios de nuestros clientes. Como refuerzo
a sus estrategias de comunicacion.
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Nota editorial native

Dentro de contenidos propios ya existentes de nuestros
medios o bien mediante la generacion de nuevos contenidos
orientados a posicionarse de forma organica, ofrecemos la
posibilidad de incluir menciones de marca nativamente de
productos o servicios que hagan total relacion con el topico e I men—
de dichos contenidos. —— i e N

el tema de seguridad

Objetivos
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Con backlinks

Dentro de estos contenidos se
pueden incluir backlinks (links de
referencia) a los sitios o medios de
nuestros clientes. Como refuerzo
a sus estrategias de comunicacion.




Nota editorial con banners

Elaboramos contenidos
especializados para nuestros
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La movilidad es un puntoiclave para una clientes bajo demanda, con la

negocio competitivo

finalidad de nutrir sus propios
medios impresos o digitales.

O bien para que sean amplificados
bajo el alcance de nuestros
medios. Dentro de estas notas
podemos incluir banners de
nuestros clientes, que acompafen
al contenido y se conviertan

en un refuerzo de marcay un
CallToAction directo para los
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Videonota fotostock

Creamos contenidos audiovisuales
e historias de gran éxito para los
clientes que permiten posicionar
sus compafias, productos

y servicios.

. Objetivos

RAEAKY

En México siete de cada diez
personas transgénero han
denunciado que no se respetan sus
derechos, y la inclusion de esta
comunidad es un pendiente para
muchas empresas, aunque ya hay

avances.
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Infografia digital

Una infografia es una sintesis grafica de
conceptos e ideas.

En funcion de nuestra expericia en
generaciéon de contenidos, disefio y
comunicacién grafica, elaboramos
infografias digitales, para conceptualizar,
explicar y cautivar el interés de nuestras

audiencias en relacion a temas, productos,

mercados y servicios especificos.

Objetivos

RAE KDY

programa que combate
| el hambre de los mas
pobres en México

Saber Nutrir, el

LA IMPORTANCIA DE SABER NUTRIR

“SABER NUTRIR" ES UN PROGRAHA GIUE AYUDA A HEJORAR LA CALIDAD & .
DE VIDA DE LAS FAMILIAS CON VULNERABILIDAD ALIHENTARIA -
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FAMILIAS  COHUNIDADES PROYECTOS AN
EL PROGRAMA SE SOSTIENE CON 3 PILARES

APOYAMOS A LAS FAMILIAS AYUDAMOS A LAS FAHILIAS  OTORGAMOS CISTERNAS
CON HUERTOS Y GRANJAS CON INVERNADERQS Y CON CAPTACION DE
PARA GUE PUEDAN PRODUCIR  GRANJAS DE HAYOR ESCALA,  AGUA DE LLUVIA, POZOS,
SUS PROPIOS ALIMENTOS PARA GUE PUEDAN GENERAR  PURIFICADORES Y BANOS
UN INGRESO EXTRA CON BIODIGESTOR
)
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| ADEMAS, AYUBAHOS CON LA CREACION DE B CENTROS DE
ESTIMULACION OPORTUNA, 1 BANCO DE SEMI LLAS, 9 COCINAS
COMUNITARIAS, T8 SILOS Y 130 ESTUFAS ECOLOGICAS B‘”’ﬂa

| EN LA COHPRA DE ESTUS | ! gl
PRODUCTOS DE GRUPO HERDEZ
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APOYAS A ESTE PROGRAHA
/
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:{Quieres mejorar la logistica
de tu empresa?

AUMENTA LA
PRﬂUlIETIVI[IHB O

Cada estrategia /inbound se realiza a
medida de los objetivos y se estructura en
un plan de al menos 3 meses para lograr
una maduracion correcta de los leads.

LEADS
AWARENESS
BRANDING



El alcance total de nuestros
suscriptores por este medio
supera los 315,000 registros.

BRANDING
AWARENESS
TRAFICO




. | COFFEE

El alcance total de nuestros
suscriptores por este medio
supera los 315,000 registros.

ERES EMPRENDEDDR?
i ESPEHAMUS EN MUNTEHHEY'
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AWARENESS
TRAFICO
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STREAMING

e - streaming
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Recibe notificaciones sobre todos los X0
. videos en vivo de Allo Nivel
501,715 seguidores

eacicnes de videos en
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Webinar

N cnme ey Utilizando las mejores tecnologias del mercado, realizamos
SN e webinars, seminarios y foros virtuales, nuestra propuesta
de valor incluye la editorializacion del contenido. Realizamos
notas editoriales de cada uno de los webinars o foros para
que vivan y se mantengan en nuestro sitio, logrando asi su
difusién organica y potencializar su amplificacion.

T

Podcast

También producimos y realizamos podcats que
difundimos dentro de todos nuestros canales
digitales para amplificar sus

alcances e impacto.




E-MAGAZINE

Revista digital (Mag21)

Pensando en las tendencias actuales de consumo de
informacion, hemos desarrollado Mobile Magazine Mag21.
Una plataforma online de revistas digitales que brinda
contenidos en una experiencia de usuario sin igual.
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Esta plataforma incorpora los contenidos
editoriales de las marcas G21 en formatos
gue combinan la narrativa en forma de
historia con las ventajas que ofrece el
mundo online.

También podemos crear revistas
digitales 100% customizadas con
contenido de nuestros clientes, con un
desarrollo editorial acorde a sus lineasde
comunicacién y temas de relevancia.

Objetivos

%
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E-MAGAZINE

Mag21 Publicidad

Articulo

Produccion de contenido editorial acorde a
necesidades de comunicacion del cliente, en
formato amigable de consumo de la informa
basado en contenido por bloques - slides.

Interstitial
banner

Se coloca al inicio de una
Story en formato full
screen en primer plano.

Se coloca en la transiciéon de un slide
a otro. En formato full screen.

............




Estrategias en Facebook
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Posteo

Generamos comunicaciones de alto impacto
dentro de nuestras comunidades, despertando
el interés de los usuarios por las sugerencias que
hacemos en nuestros canales, contamos con un
alto indice de clics sobre nuestros posteos.

Objetivos
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X Entrepreneur
B Tomeschool

Canvas Post

El gran engagementy capacidad de interaccion de
nuestros medios, favorecen el desarrollo de dinamicas
orientadas a tematicas de alto interés para marcas y

anunciantes.

Concursos de fotografia, dinamicas sobre
redes sociales y premios para emprendedores
son nuestros casos éxitos.
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Categorias
o arqueaiogo
ﬁ Arguitecturd

a cine

= ciertos
54 Concl

'«' panza

Q Fyentos deportivos

Cada desarrollo debe ser cotizado a
medida, dependiendo de sus alcances
técnicos y de volumen de usuarios
esperados.

POSICIONAMIENTO
TRAFICO
USABILIDAD
FIDELIZACION



EVENTOS

Esto puede ser complementado con
parrillas de contenidos nativos de la
marca.

BRANDING
AWARENESS



iésde Olga Ma N ielo db 4. Cada desarrollo debe ser cotizado
de )

Hmnuéh@gﬂigggnm 0 de comunt 1> a medida, dependiendo de sus
ccrme Qda alcances técnicos y de volumen de
usuarios esperados.

POSICIONAMIENTO

" TRAFICO
PRESENCIA
AWARENESS




E NCUENTRAME
) PUEDES

TRAFICO SIGUE 1AS PIs

ISt
LEADS : ADIVINA Y Imgasi
INTERACCION / LEALTAD ks e
AWARENESS

No hay nada mas mexicano que la Muerte
#FotoCalavera

Concurso de fotografia
“La mejor foto de México”
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Existen minimos de
inversién y formatos

con inventario limitado.

AWARENESS
TRAFICO
LEADS

PREMIERE

Mejores peliculas latinoamericanas del
siglo XXI1
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ALTONIVEL

ROLEX

J

Existen minimos de inversiony
formatos con inventario limitado.

BRANDING
AWARENESS
TRAFICO
LEADS



DISPONIBLE PARA:

ALTONIVEL ‘ PREMIERE NAA

_ POSICIONAMIE
PRESENCIA
AWARENESS




DISPONIBLE PARA:

ALTONIVEL A PREMIERE

POSICIONAMIENTO
PRESENCIA
AWARENESS



DISPONIBLE PARA:

ALTONIVEL A PREMIERE
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POSICIONAMIENTO
PRESENCIA
AWARENESS
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DISPONIBLE PARA:

A ALTONIVEL A PREMIERE

POSICIONAMIENTO
PRESENCIA
AWARENESS
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ALTONIVEL A PREMIERE
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ALTONIVEL | PREMIERE

Una editorial es un articulo periodistico
escrito por el director editorial de la revista y
gue habla sobre alguna noticia importante,

acontecimiento, o aspectos relevantes de un
producto, servicio o marca, y que expresa las
opiniones de quien las escribe.

Objetivos
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Pagina editorial
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ALTONIVEL | PREMIERE

PRINT CONTENIDO

Publireportaj
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DISPONIBLE PARA:

ALTONIVEL ‘ PREMIERE NAA

Generalmente un infografia se presenta
en formato de una pagina de la revista.

POSICIONAMIENTO
PRESENCIA
AWARENESS






