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Actualmente vivimos en un mundo donde la tecnologia
juega un papel muy importante en
la interaccién que tenemos como sociedad.

Tener una comunicacién efectiva resulta casi imposible
si no hacemos consciente que nuestro mundo cambia
dia con dia. Las marcas se humanizan para lograr un
acercamiento mas efectivo con su buyer persona.

COMUNICACION

INNOVAMOS

La forma de comunicar el valor de tu marca.

CONECTAMOS

Las audiencias especificas con tu buyer persona.

TRANSFORMAMOS

La manera de exponenciar tu negocio.

Emprendedorcom WEXICO = (Gscapabasmx ALTONIVEL NUPCIGS PREMIERE

esconocido




Emprendedor.com

Emprendedor.com es la network y medio de
comunicaciéon mas grande de emprendedores
en México y el mundo.

Llegamos a todos los mercados de habla hispana a
nivel digital con 9 millones de sesiones mensuales.

Nuestra marca es lider en inspirar y guiar con
plataformas y herramientas de vanguardia a
emprendedores y empresarios. Nuestras audiencias
encuentran en nosotros recomendaciones de
productos vy servicios que los apoyan a resolver

sus necesidades, potencian su crecimiento y se
convierten en parte de sus historias de éxito.

Premiamos en sinergia con los actores del
ecosistema a las mejores ideas y emprendimientos
de México a través del Premio Emprendedor que
este ano llegara a su 3a. edicion consecutiva.

Podemos lograr que tu marca tenga la relevancia
en una red de ideas, proyectos y empresas que
demandan constantemente productos y servicios
de diversas industrias.

Proyecta lo que eres
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Demograficos

DB

Usuarios registrados

MUJERES HOMBRES NSE: AB SE: C/C+B BASE DE DATOS

53% 47 % 69% 31% +75

Edad: 18-24 afos - | 25-34 anos - 41% | 35-44 afios - 22% | 45-54 afios - 9% | 55 + afos - 5%
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ALTONIVEL

Una network con el potencial para conectar con los
responsables de las decisiones importantes en el
mundo empresarial.

Alto Nivel con mas de 30 anos de existencia, es una de
las revistas y medios de negocios mas influyente

en México. Su exclusiva segmentaciéon de audiencias la
ubica como la preferida en el universo de directores
generales de las principales organizaciones
establecidas en México.

Mediante circulaciones controladas llegamos de forma efectiva
a los escritorios de los mas importantes directivos y CEO de
México.

Ayudamos a entender temas estratégicos a través
de nuestro medio digital e impreso, conversamos
sobre las coyunturas en el entorno econdémico,
financiero y de negocios.

Un enfoque analitico, reflexivo,
critico y propositivo




Demograficos DB

Usuarios registrados

MUJERES HOMBRES NSE: AB NSE: C/C+ BASE DE DATOS

45% 55% 94% 6% +29 ..

Edad: 25-34 afios - 43% | 35-59 afos - 22% | 60 + afios - 11%
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Méxmo

sconocido

México Desconocido es el medio turistico con mayor
tradicion y la network de viajes mas visitada en
México.

La comunidad de viajeros convierte a México Desconocido en una
autoridad relevante para hablar y posicionar todo lo que sucede en los
micromomentos de un viaje.

Estamos presentes cuando un viajero se inspira y suefa
COon suU Vviaje, gue traducimos a un siguiente momento
donde planea toda la experiencia, seguimos con el al
momento de encontrar y reservar a los proveedores
turisticos previo al viaje, ademas viajamos junto a el como
un guia cuando ya se encuentra en el destino y desea
saber detalles mas especificos o adicionales del destino
gue visita, y finalmente somos una network que comparte
las experiencias de dichos viajeros.

Nuestras alianzas estratégicas con lideres como Google
a través de Google Maps nos posiciona una network que
marca tendencia en la evolucion del turismo en México.

Con nuestras nuevas plataformas y productos, millones
de seguidores pueden inspirarse, planear, reservatr, vivir
y compartir sus viajes por México.

Inspirate ¢ Conecta ¢ Viaja ¢ Comparte




Demograficos DB

Usuarios registrados

MUJERES HOMBRES NSE: AB SE: C/C+B BASE DE DATOS

60% 40% 92% 8% +82 ..
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(3sCaPaDpas.mx

por México Desconocido

Para todos aquellos viajeros que quieren vivir

el México auténtico, ESCAPADAS por México
Desconocido, es la plataforma que tiene los mejores
contenidos para inspirar y facilitar la planeacion de
experiencias auténticas.

Es una plataforma nativa de México Desconocido desarrollada con el
objetivo de promover el turismo de todo México (Pueblos Magicos,
Ciudades Patrimonio, Zonas Arqueoldgicas, Fiestas, Eventos, Playas y
Cultural), a través de sus atractivos y actividades, asi como los hoteles,
restaurantes y tour operadores que permiten vivir experiencias unicas
en cada destino.

Hoy México Desconocido es un fuerte recurso de
inspiracion viajera y creamos ESCAPADAS.MX para
completar todas las etapas de viaje de los usuarios.

CONTENIDO GUIAS Y MOTORES DE EVALUACIONES Y
ONICO Y HERRAMIENTAS RESERVA Y GEOLOCALIZACION Y . RECOMENDACIONES
ORIGINAL DE PLANEACION = METASEARCH'S . RECOMENDACIONES . DE LOS VIAJEROS
EN EL DESTINO




Demograficos DB

Usuarios registrados

MUJERES HOMBRES NSE: AB SE: C/C+B BASE DE DATOS

68% 32% 94% 6% +10 ..
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COMUNIDAD MENSUALES
+78 +270 +5
MILLONES MENSUALES MIL SEGUIDORES
MILLONES

Proveedores y experiencias turisticas

HOTELES. RESTAURANTES. TOURS. ATRACTIVOS. ACTIVIDADES.

FESTIVIDADES. EVENTOS. ENTRETENIMIENTO.
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Sabemos lo que las novias quieren y con lo que
suefnan, no solo en su boda y su luna de miel,
sino para los primeros anos de vida en matrimonio.

Somos una marca que le resuelve a la pareja

gran parte de los problemas que se presentan

en el proceso: desde |la entrega del anillo hasta
el ansiado “si acepto”.

Estamos en la planeacién y en la vida posterior a

la boda, donde existe un gran potencial de parejas
jovenes que necesitan construir paso a pPaso un
hogar, y necesitan quien los asesore en como elegir.
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Demograficos DB

Usuarios registrados
MUJERES HOMBRES NSE: AB SE: C/C+B BASE DE DATOS

72% 28% 68% 32% +6 ..

Edad: 25-34 anos - 91% | 35-54 afios - 8% | 60 + afos - 1%
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PREMIERE

La network del mundo del cine con mayor

tradicion en México. Cine Premiere es el sitio

mas visitado de Cine en México v la network digital
de cine y entretenimiento con mayor penetracion en
nuestro pais.

Somos una marca especializada para quienes
se apasionan frente a una pantalla.

Nos centramos en el séptimo arte, pero
hablamos de todo lo relacionado al streaming
y series, videojuegos, gadgets, anime vy las
tendencias en el mundo del entretenimiento.

Nuestro medio es ideal para conectar generaciones afines a esta
industria y con una alta interaccion en cada publicacion entre los
usuarios Centennials que marcan la critica de los contenidos y
noticias del cine.

El cine es mejor que la vida

13
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Demograficos

35% 65% 35%
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NSE: C/C+ BASE DE DATOS
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PRODUCTOS

01 m Content

p. 16

COMUNICACION

02 m Estrategias de marketing

p. 21

03 B [strategias de e-mail marketing

p. 22

04 B Streaming y Coberturas

p. 24

05 m Revista Digital o E-Magazine

p. 26

06 m Amplificacion en redes sociales

p. 30

07 m Desarrollos custom

p. 31

08 m Puplicidad display

p. 35

09 m Print: publicidad / contenido

p. 38




CONTENT

Nota editorial
branded

Elaboramos contenidos especializados para
nuestros clientes bajo demanda, con la finalidad
de nutrir sus propios medios impresos o
digitales. O bien para que sean amplificados
bajo el alcance de nuestros medios.

Generalmente se estructura en un plan de al
menos 6 a 12 meses.

CON BACKLINKS

Dentro de estos contenidos se pueden incluir
backlinks (links de referencia) a los sitios o
medios de nuestros clientes. Como refuerzo a
sus estrategias de comunicacion.

OBJETIVOS

BRANDING
AWARENESS

TRAFICO

cemuniEsEibN
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CONTENT

Nota editorial
native

Dentro de contenidos propios ya existentes de nuestros medios o bien
mediante la generacién de nuevos contenidos orientados a posicionarse

de forma organica, ofrecemos la posibilidad de incluir menciones de marca
nativamente de productos o servicios que hagan total relacién con el topico de
dichos contenidos.

La insercién de estas menciones puede estar cotizada por periodos de tiempo o
bien de forma permanente.

CON BACKLINKS

Dentro de estos contenidos se pueden incluir
backlinks (links de referencia) a los sitios o medios de
nuestros clientes. Como refuerzo a sus estrategias de
comunicacion.

OBJETIVOS

STORYTELLING BRANDING
AWARENESS

TRAFICO




Elaboramos contenidos especializados para

nuestros clientes bajo demanda, con la finalidad

de nutrir sus propios medios impresos o digitales. La movilidad es un punto clave para una
negocio competitivo

O bien para que sean amplificados bajo el alcance
de nuestros medios. Dentro de estas notas
podemos incluir banners de nuestros clientes, que
acompanen al contenido y se conviertan en un
refuerzo de marcay un CallToAction directo para
los usuarios.

aesto, han podido ampliar sus oportunid

vlo prodisctes coma harinas, mass madre, pastelenia, galletas, pan

El proceso de produceitn comienza desde muy Semjrane para preparar las diferentes

4 b 821

cemuniEsEibN
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Creamos contenidos audiovisuales e historias
de gran éxito para los clientes que permiten
posicionar sus compafias, productos y servicios.

MEXICO

Desarrollamos un storytelling editorial, que
genere un vinculo directo con la tematica de
interés y la presencia del cliente durante la
narrativa.

Estas videohistorias se producen con pietaje y
recursos (imagenes, supers, extractos de clips, etc)
de nuestro acervo, o bien con materiales que los

clientes nos comparten. Su misién es brindar auxilio y

proteccion vial en las carreteras
que llevan a los principales
destinos turisticos de México.

19



CONTENT

Infografia digital

Con nuestro espertise grafico y editorial
generamos piezas de comunicacion que pueden
sintetizar tematicas e ideas para comunicar
conceptos de relevancia para nuestras audiencias.

Las infografias digitales son contenidos de gran
impacto visual basadas en ilustraciones que
ayudan a definir y explicar temas en particular
(productos o servicios) y tienen una gran
aceptacion dentro de nuetsras audiencias, estas
piezas son brandeadas y presentadas por la marca
sponsor en conjunto con nuestros medios.

OBJETIVOS ¢ ¢
STORYTELLING BRANDING -
AWARENESS ..
TRAFICO

{QUIEN I.LEVA I.AS pE GANARAL

¥
DE CLASE AITA

TE PUEDES MORIR POR

EXCESO D
TRABAJO?

SI. EN JAPON SE HA DETECTADO
UN RARO PADECIMIENTO LLAMADO

EL SINOROME
o€ Karoswi.

QUIENES TRABAJAN MAS
DE 100 HORAS AL MES
PODRIAN SUFRIRLO Y NO
LO SABEN. ESTO INCLUYE
< LLEVARSE EL TRABAJO
A CASA O RESPONDER
MENSAJES O MAILS FUERA
DEL HORARIO LABORAL

_ | _ 0 PADECEN PERSONAS ( S SE ESTIMA QUE CERCA DE 300 PERSONAS
SRIERIR FORTED S e A : L ; MUEREN AL ANO POR ESTE SINDROME,

BEEYS

EN JAPGN EXISTE UNA LEY QUE
DETERMINA QUE SI UN EMPLEADO
MUERE POR KAROSHI, SU COMPARNIA DEBE
PAGAR UNA INDEMNIZACION DE MAS

Emprendedor.com il 0 . M e DE 1.5 MILLONES i

TAN SOLO EN JAPON.

LOS MEXICANOS SON LOS TRABAJADORES LARGAS HORAS DE TRABAJO ESTAN

° ° ‘ ° ° ‘ ° c o ® LTSGR LGOI (SWINCUEADAS A PRESIONARTERIAL ALTA;
PASAN 2,255 HORAS AL ARO, SEGUN LA ENFERMEDADES DEL CORAZON,
SEDENTARISMO, FALTA DE SUENO, MALOS
. . . . . . . s = HABITOS ALMENTICIOS, INCLUSO CON
ACUDIR MENOS A VISITAS MEDICAS.
L] L] L] L] L] L] L] [ ] L]
L] L] L] L] L] L] L] [ ] L ]
L] L] L[] L] L] L] L] [ ] L ]

“PERSOMAJES BASADOS EN LA SERIE AGGRETSUKD

Emprendedor.com




ESTRATEGIAS DE MARKETING

Estrategia de
marketing inbound

Creamos estrategias de Inbound Marketing, con la
enorme ventaja de llegar nativamente a nuestras
audiencias mediante contenidos descargables como
E-books o E-guides.

La conversidén de leads y su maduracion se logra en
un periodo corto a través de diversos contenidos,
realizados especialmente para nuestros anunciantes.

Cobrandeamos con nuestras marcas para lograr un
mayor engagement en los usuarios y tener una mejor
conversion.

Cada estrategia inbound se realiza a medida de los
objetivos y se estructura en un plan de al menos 3

meses para lograr una maduracion correcta de los

leads.

OBJETIVOS

LEADS
AWARENESS

BRANDING

iQuieres mejorar la logistica
de tu empresa?

respgeraria paes oyl Beirsdir un major serviclo § ser b oomge st g

1 (Dencargs ele ebooi grauito ¥ COMMSRES 4 Creser
tu negacia?

AUMENTA LA
PRODUCTIVIDAD DE
TU EMPRESA CON-EL
VEHICULO CORRECTD

L8 borgiabhc s e unat @rmEres g un Aees ot il pors cue o mege o fun o e -
COMBTUMTAEALS ¥ I T Lk LI S0 SFDAS (. 1) 10008 S5D8A D0 L | =7

............
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ESTRATEGIAS DE E-MAIL MARKETING

Newsletter de contenido

Realizamos envios diarios, semanales o quincenales
con contenido y articulos de interés para

nuestras audiencias. Nuestras bases de datos son
actualizadas y depuradas, a manera de contar con
usuarios reales y con alto nivel de engagement.

Ofrecemos patrocinio y branding dentro de las
piezas de newsletter mediante botones o banners
posicionados en lugares estratégicos para mejorar
su impacto y performance.

El alcance total de nuestros suscriptores por este
medio supera los 220,000 registros.

OBJETIVOS

BRANDING
AWARENESS

TRAFICO ot s e

22



BASES DE DATOS

Notificaciones Push

Para mejorar la visibilidad de mensajes clave de
nuestros anunciantes utilizamos nuevos canales
de comunicacién con nuestras audiencias, como lo
son: Las Notificaciones Push.

Mas de 264, 000 usuarios de todas nuestros medios,
son suscriptores a este servicio de notificaciones y
reciben contenidos destacados de manera regular
(en dias y horarios estratégicos) y con Ads de
campanas a manera de reforzamiento, conversién
o simplemente branding. La ventaja competitiva

de este formato radica en que llega directamente a
los dispositivos de los usuarios otrogando un alto
viewhability y un impacto organico directo.

OBJETIVOS

BRANDING
AWARENESS

TRAFICO

nuestro pais, con un desempefio ejemplar y cero
emisiones.

Maps Social

e
|

lculatorNg Pr..  CloudMagic

—

B

; s e
, El nuevo BMW i4 M50 llega a México. '
(: El primer modelo electrificado de la familia llega a

nnnnnnnnnnnn
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BASES DE DATOS

Campahnas por
Emailing

Podemos enviar mensajes de clientes a través de
email, sobre productos o contenidos. El contenido
del mailing es 100% personalizado con la marca.

El alcance total de nuestros suscriptores por este

LAk peraonas mis aubinicas come i, st

medio supera los 220,000 registros. =ik V. ™ el o ot Pty s ke
iHey Mercedes! o -
I J

EEER

OBJETIVOS
o e i
4ERES EMPRENDEDOR?
BRANDING iTE ESPERAMOS EN MONTERREY!
AWARENESS U g

TRAFICO

S . INCwy
ST




Formato de video streaming a través de las
plataformas digitales de nuestras marcas
Facebook, Linkedin, Instagram y Youtube
impactando en tiempo real a nuestras audiencias.

Los webinars son producciones en donde se
desarrollan tematicas de interés para los usuarios
en sinergia y vinculaciéon con las marcas, sus
productos y/o servicios. Son presentados por
especialistas en los temas y que comunmente
forman parte del equipo de la marca sponsor,

o por especialistas del sector sugeridos por

el equipo editorial de G21 Comunicacién, en
compania de un moderador (editor o especialista
de G21).

Estos webinars tienen la intencién de
informar, educar y generar conocimiento
de valor para los espectadores, por lo que
para su presentacién se desarrolla un storytelling
y estructura dindmica, en una sesidon no mayor a
60 minutos, con un espacio al final para preguntas
y respuestas.

Luego de ser transmitidos en vivo los videos

se amplifican con las audiencias de G21 para
lograr un alcance masivo dentro de nuestrared y
comunidad.

L

Magical

Proyecta el éxito en tu negocio a futuro con:

Tech & IA para la sostenibilidad

ECO-INNOVACION IMPACTO
DELAIA

jTe esperamos el 12 de enerc

Sponsors: . ® ’ 'trans_t]

.";) Nadis Mbuilz 004
Huge J. Paaly

iquez Alvarez - 0105
W Abel Rodriguez :
s - rujer & éé

iy

i ia Guerra - 0110
LI I L Maurkl Gard

 Recibir todas las notificaciones de videos en

vivo

COMPARTIR  Comentar.
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© spotity

([ Inicio

Buscar

Hemos producido diferentes podcast en distintas Tu biblioteca
tematicas y formatos, lo que nos permite hacer
inserciones comerciales, organicas o bien

estrategias de sponsored content con nuestros

anunciantes.

Crea tu primer

Es muy fic % LNa mandg. VIRJES POR

CARRETERA

Podemos crear formatos especiales en base a una
estrategia de comunicacién de nuestros partners
y entregar un producto de alto engagement y
retencion de usuarios.

@ Espafiol de Espaiia
La conduccién y moderacion de estas capsulas
es a cargo de un editor, locutor y/o especialista M XIco.
de G21 Comunicacién, y un crew o staff de
produccién y post produccid. Puede ser en .
compania de invitados y/o personajes de CARRETERA
relevancia o especialistas en el tema a tratar.

Spoiify

Amazon Mugic

Appla Podeast

e 0 o Google Podasts

PODCAST MEXICO DESCONOCIDO,
presentado por TAG PASE

el - - |

Descubre el México
Auténtico a través de
nuestro podcast

/=

Meéxico Desconocido

Meéxico Desconocido

EPISODIOS

Apple Podcasts Praview

Méxica Desconacido

México Desconocido - T1 | 12 -
CHIHUAHL,

México Desconacids - T1] 11 - NUEVD LEGN

con Maricarmen Martinez Villarrea! {Sactur...
Enesie episodio | oiomas las montafias

Maxizo Desconacido - T1| 10 - YUCATAN
con Eduardo Canché y Abraham Bojorguez
. tura g 4 por b

Iniciar sesion

México Desconocido

cemuniEsEiby

MEXICO

sconocido
/P

tﬂllﬂE'l‘!m'I

W Meéxico Desconocico « T | 17+ NUEWD LES
E México Deaconocios - T1 | 10 - YUCATAN
Miéxico Desconocioo - T1 | B9 - NAYARIT ¢

-?. Méuine Desconncing - T1 | BB - BAIA CAL

REPRODUCCIONES EN SPOTIFY

REPRODUCCIONES EN YOUTUBE
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E-MAGAZINE

Revistas digitales

(Tecnologia de G21 Comunicacion)

Pensando en las tendencias actuales de

consumo de informacion, hemos desarrollado desconocido
Mobile Magazine. Una plataforma online de . . =
revistas digitales que brinda contenidos en una X
experiencia de usuario sin igual. X\
° ° -
Esta plataforma incorpora los contenidos \

. . f Viaja 'y reencuentra
editoriales de las marcas G21 en formatos que | \ l;“\l | “\” La Cocina Tradiclonal
combinan la narrativa en forma de historia con . . S SATES ORI “ ' Mexicana:
las ventajas que ofrece el mundo online. i
También podemos crear revistas . .

digitales 100% customizadas con

contenido de nuestros clientes, con un

desarrollo editorial acorde a sus lineas ¢ ¢
de comunicacion y temas de relevancia.

RQUITECTURA A FAYOR
A NATURALEZA

._
o
>

o o ! Y. 1 MANIDBRABILIDAD
L) ! | . PARA TU NEGOCID

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO TRAFICO
USABILIDAD

FIDELIZACION
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E-MAGAZINE

CONTENIDO
En revista digital

visita revistadigital.mx

HISTORIA - ARTICULO

Produccién de contenido editorial acorde a las necesidades de
comunicacion del cliente, en un formato amigable de consumo
de la informacién basado en contenido por bloques - slides.

La gran experiencia visual y de navegacion de este tipo de
articulos generan un gran engagement en los usuarios, ya

gue poseen una navegacion dindmica e intuitiva, asi como
novedosos recursos de apoyo a la lectura: galerias de imagenes,
gif animados, clips de video, elementos de audio, insersién

de elementos dindmicos (scripts). Ademas este desarrollo nos
permite conocer a detalle el perfil de los lectores y el performance
de las historias.

Cada articulo-historia incluye una amplificacion full en el canales
de Facebook de la marca, asi como enlaces a los sitios o medios
del cliente.

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO TRAFICO
USABILIDAD

FIDELIZACION

in hay mucho
W por descubrir

eomu

47,000 viL
USUARIOS

55,000 viL
SESIONES

75,000 viL
PAGEVIEWS

45,000 viL
USUARIOS

60,000 viL
SESIONES

65,000 VL
PAGEVIEWS

65,000 viL
USUARIOS

72,000 viL
SESIONES

79,000 viL
PAGEVIEWS

70,000 viL
USUARIOS

12,000 viL
SESIONES

15,000 miL
PAGEVIEWS

* Promedios mensuales

........
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E-MAGAZINE

PUBLICIDAD
En revista digital

visita revistadigital.mx

INTERSTITIAL levamos lejos [as ideas de 13

emprendedoras

Este formato de publicidad es exclusivo de nuestras revistas :
digitales, y consiste en un banner full size, que abarca casi todo el Obtén tod9 hiatitc
anchoy alto de la pantalla del dispositivo mévil del usuario (si esta o
navegando desde su device) y al verlo en un equipo de escritorio
de igual forma ocupa un lugar preponderante.

it -,mb
o nara crear tu SIIO WE
gue necesitas para :
v Internet con NEUBOX

Estos anuncios se colocan o aparecen siempre antes de iniciar la
lectura de un articulo - historia, por lo que su exposicién e impacto
es de gran relevancia.

Para su implementacién se pueden incluir formatos de imagen
(.JPG 0 .PNG), animaciones tipo GIF animado e inclusive pequeinos
clips de video.

’ ’ ’ ‘ ‘ neubox.com + 01 800 6816973 ventas@neubox.net
iCondcenos!
° ° ° ° .
o o0
OBJETIVOS S

POSICIONAMIENTO TRAFICO
USABILIDAD R

FIDELIZACION

iPARTICIPA Y GANA TU LUNA DE
MIEL EN PUERTO VALLARTA!

To Peseo pe ingae

e 29



E-MAGAZINE

Revistas digitales

CUSTOM

Con esta misma tecnologia de vanguardia
desarrollada por G21 Comunicacion, para
generar una gran experiencia de navegacion para
los usuarios hemos creado varias publicaciones
custom, acorde a las necesidades de nuestros
clientes, siendo un formato eficiente, dindmico

y con caracteristicas unicas que ha sido
seleccionado como su plataforma de publishing
y contenidos para grandes marcas como BMW en
su revista oficial, Helvex con su revista Vida Deco
y multiples estados y destinos de México como
guias de viaje para la promocién turistica.

Generando un nuevo canal de comunicacion
editorial que pueden distribuir de forma sencilla,
ya que el desarrollo es de acceso web por lo que
es muy facil ingresar y compartir con cualquier
persona.

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO TRAFICO
USABILIDAD

FIDELIZACION

EDOAMEX

EXPERIENCIA

EDOAAEX

9 PUEBLOS MAGICOS

+ DE 50 EXPERIENCGIAS
E - ECOTURIS ENTL

11 S B indice | £ | o4
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REDES SOCIALES

Estrategias
de amplificacion
eh redes sociales

Generamos comunicaciones de alto impacto
dentro de nuestras comunidades, despertando
el interés de los usuarios por las sugerencias que
hacemos en nuestros canales, contamos con un
alto indice de clics sobre nuestros posteos.

Usando el alcance de nuestras
comunidades sociales podemos generar
una fuerte amplificaciéon a los contenidos
realizados, posteos de comunicacion
directa y videohistorias y asegurar KPI’s
exitosos.

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO
TRAFICO

FIDELIZACION
BRANDING

Emprendedor.com @
30 de diciembre de 2022 a las 12:00
-

CoDi(®) es una herramienta de cobro

seguro, facil y rapido para impulsar tus
ventas.

REVISTADIGITAL.MX

PAGOS CON CoDi®, MAS ALLA DE
UNA MODA | mag21

©0s 15
Y Me gustg) Comentgd CompartiQ ~

Emprendedor.com @
7demarzode 2017 . 3
El mercado de las vans crecid de forma
considerable el afio pasado, adquirir una

puede ser la respuesta al problema de
logistica de tu negocio.

ENTREPRENEUR.CO...

Nueva Mas informacion
Promaster...

O 520 1800 26 &

[[5 Me gusty) Comentgp Comparti@'
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DESARROLLOS CUSTOM

WebApps

Uno de nuestras mas recientes plataformas de contenidos son
nuestras “WebApps?”, productos que tienen la capacidad Unica de

unificar la accesibilidad de un sitio web y la usabilidad de una app.  pieFRUTA yéX
y PP ¢ %sgﬂam XIS

Cada desarrollo debe ser cotizado a medida, dependiendo de sus
alcances técnicos, contenidos y volumen de usuarios promedio. Lz
PRINCIPALES CARACTERISTICAS el
- Acceso WEB (sin instalar nada)
+ Geolocalizacion
+ Guia de lugares y atractivos
« Integracién con servicios de navegaciéon
+ Rutas y mapas

+ Listado de proveedores de servicios
turisticos

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO TRAFICO
USABILIDAD

FIDELIZACION

nnnnnnnnnnnn
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DESARROLLOS CUSTOM

Seccion patrocinada

INSIGHT

Ofrecemos la opcion de que marcas patrocinen
o realicen branding de secciones o verticales
completas de nuestros sitios, donde exista una
relacion natural entre clientes y anunciantes.

Nuestros aliados se favorecen de la relevancia de
dominio de nuestras marcas, lo que contribuye al
posicionamiento orgdnico del contenido.

Esto puede ser complementado con parrillas de
contenidos nativos de la marca.

OBJETIVOS

BRANDING
AWARENESS

TRAFICO

Emprendedm.c.om

INNOVACION EN 5G PRESENTADO POR AT&T

En AT&T Méuico sabemas que |a tecnologia exige disrupcicn, por lo que estamos comprometidos
con impldsar un ecosistema de innovackon robusto en el que desamolladores, emprendedares y
“ptros aclores puedan crecer, beneficiando a piI;

S ATET

Conectando a mujeres
‘emprendedoras que inspiran,

coMOCE MAS

Emprendedor.com (0 &

PLATAFORMAS DE
PAGO

Patrocinado por:

EN ESTA TEMPORADA
r_l:omn DE FORMA FACIL
{RAPIDA Y SEGURA CON CgDi

Ann a4




DESARROLLOS CUSTOM

Blogs / Sitios
de contenido

Con un equipo de desarrolladores, UX,
disenadores digitales y expertos en sitios de
contenido, podemos desarrollar tecnologias para
el tratamiento de contenidos, CMS, backmiddle y
frontwares.

Cada desarrollo debe ser cotizado a medida,
dependiendo de sus alcances técnicos y de
volumen de usuarios promedio.

En nuestras estrategias potencializamos el blog
de nuestro cliente o anunciante con un keyword
research y backlinks que permitan dentro de
tacticas SEO favorecer el posicionamiento del
mismo.

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO
TRAFICO

PRESENCIA
AWARENESS

La sala de peliculas'de Olga Ciudad Maua
Hanono en DesignWeek 2018 | comunidad pl

Asi se construye una cosa El niievo marmol o se paj
gealaaics i G pEtiln b g

Un paraiso urbano emerge ante el
precioso Caribe. Sus muros
contienen el secreto de una

existencia plena en sintonia con lg
Madre Tierra.
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] » u
Dinamicas
El gran engagement y capacidad de interaccién de nuestros medios, favorecen

el desarrollo de dindmicas de participacién con nuestras audiencias, orientadas
a tematicas de alto interés para marcas y anunciantes.

—Fu 4.:..#.—
T

Tou
KX RETO FOTO

»VIAJANDO
POR MEKICO

rs = > = = A
Concursos de fotografia, dindmicas sobre redes sociales y S A . S iR S
premios para emprendedores son nuestros casos éxitos. A S

Un claro ejemplo de dindmicas de alto impacto y con mayor nivel de
participacion son los concursos de fotografia realizados por México afo con
ano: RETO FOTO y FOTO CALAVERA, en donde se personaliza el concepto asi
como la identidad grafica de los mismos acorde a una temdtica e inclusive se
crean categorias de participacién orientadas a la linea de comunicacindn de
nuestras marcas sponsor.

Plataformas y dinamicas que podemos desarrollar:

© CONCURSO DE FOTOGRAFIA RETO MEXICO

EL TAG PARA VIAJES POR CARRETER

FOTO
A[LAV[ERA
2021

iNUESTRAS
TRADICIONES NOS MUEVEN!

ENCUENTRAME i
C\ PUEDEY

) Catalies ¥ Ganadores

=" . tﬁv&% s;; )-%M&

Sube tu foto aqui @

pily Més uotodas

desconocido

oG Mis ulstas

DESARROLLOS CUSTOM

®* CONCURSO DE FOTOGRAFIA FOTO CALAVERA

e QUINIELAS (PREMIOS OSCAR Y/O DEPORTIVAS)

e TRIVIAS O QUIZZES DE CONOCIMIENTOS SOBRE UN
OBJETIVOS TEMA

e PLATAFORMAS DE VOTACION MASIVA

Hleles 108

TRAFICO
LEADS

® RALLYS DE RETOS EN REDES SOCIALES

e PLATAFORMA PARA NOMINACION Y SELECCION EN
AWARDS O PREMIOS MASIVOS

INTERACCION / LEALTAD
AWARENESS

® 35




PUBLICIDAD DISPLAY

Display Ads 821
(Direct / PMP)

Ofrecemos formatos de anuncios publicitarios, de - e
forma programatica, que pueden ser adquiridos

mediante compra convencional o bien mediante
acuerdos privados directos (PMP). e

S e )
Zamai marr

Existen minimos de inversién y formatos con
inventario limitado.

Mejores peliculas latinoamericanas del
siglo XXI

NUEVO

Medidor OneTouch” Select Plus Flex™
ayuda gentandar claramants lac

resuj

OBJETIVOS

AWARENESS
TRAFICO

LEADS

® 36



PUBLICIDAD DISPLAY

Ads formatos
exclusivos

Ofrecemos formatos de anuncios publicitarios,
con ubicaciones o placements prioritarios a
clientes con inversiones y acuerdos directos.

Beneficiamos a nuestros clientes que contraten
campanas 360 en nuestros medios con mayor
visibilidad.

Existen minimos de inversién y formatos
con inventario limitado.

OBJETIVOS

BRANDING
AWARENESS

ATED Treadia Ha, Camp Wil
ELEET TR

TRAFICO
LEADS




PUBLICIDAD DISPLAY

Banner Skin fixed

Se trata de un banner especial, y de gran visibilidad Emprendedor.com
dentro de los sitios web de G21 Comunicacion, este
banner se muestra en la version desktop del sitio con dos
publicidades laterales flotantes y una inferior que al hacer
scrowlldown el banner se queda fijo para su visualizacién
continua, y en la version para dispositivos méviles, de
igual manera aparece como un banner fijo durante toda
la navegacién vertical.

Ests competencia thena invertionistss con
una cartera de 65 mil millones de délares y
L& estd esparando

Este espacio es exclusivo para este tipo de i
P . PR 2 En 2023 habra mas renuncias en estos 10 empleos,
publ_|<:|dad, por lo que el tiempo de exposicion voazoes S D 2079 AL s . . .
y el impacto son mucho mayores que en el : Phavs Phamctio s tinieansis ‘
caso de la publicidad display tradicional. i &
La implementacion de esta pieza es de
forma directa, es decir no se distribuye a

traves de programatica, lo cual garantiza ngicd| 19 11-01-2023 ‘E:]E[;JT;JEJ'IEBU;IEE;!H:'T‘[E

una visualizacién full (acorde al tipo de campania 12 PM
contratada).
LO ULTIMO
£Como hacer levantamiento de capital en época
2 inn?
OBJETIVOS

BRANDING . e e e e e e e
AWARENESS

TRAFICO
LEADS e e e e e e e e e e e e e
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PRINT PUBLICIDAD

DISPONIBLE PARA

ALTONIVEL

Spread

El formato de anuncio spread o doble pédgina es una
solucién de publicidad de alto impacto dentro de nuestras
publicaciones, ya que brinda la posibilidad de manejar

un mensaje escrito o grafico mas extenso, en este tipo de
anuncio las marcas pueden ampliar de manera detalla las
caracteristicas y/o especificaciones de sus productos o
servicios.

A
ROLEX

S ACHT-MASTER W

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO
PRESENCIA

AWARENESS

W
e

Un anuncio de pagina completa también constituye
un formato de gran impacto, ya que se inserta de tal
forma que acompana el ritmo natural de la lectura de
los articulos, convirtiendolo en un espacio ideal de
exposicion y visualizacién de un mensaje (marca).

e 39



PRINT PUBLICIDAD

cemuniesEiby

DISPONIBLE PARA

ALTONIVEL

1/2 pagina

En nuestras publicaciones contamos con
espacios publicitarios de menor tamano,
pero no por eso de menor eficacia,

la diagramacién de los contenidos

permite implementar algunas posiciones
estratégicas, como lo son la media pagina
horizontal o vertical y el tercio de pagina
horizontal o vertical, que acompanan de
manera natural al contenido editorial, lo
cual potencializa su visualizacién y alcance.

1/3 de pagina

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO
PRESENCIA

AWARENESS

Gatefold

El Gatefold es una publicidad de gran
tamano y presencia dentro de nuestras
publicaciones, se trata de un pliego
doblado, que acompana a la portada
del ejemplar, de tal manera que al
desdoblarse se convierte en un espacio
de exposicion sumamente relevante
para el anunciante.

|/
@mm_

CONTENIDO

NOTICAS

L P

OPIIIN
0 MELTISISTEMAS. Wccr s emggie o

LLEVAEL
CHEPE EXFRES
ENTU CELULAR

EEEEE

70 RELDILS, Fosck PR ns s e
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PRINT PUBLICIDAD

DISPONIBLE PARA

ALTONIVEL 2da. de forros
4ta- de forros Es la pdgina que se encuentra en la

parte trasera de la portada, por lo que

La contraportada o 4ta. de forros es se convierte en lo primero que ve el
la pagina |0C§|'23da al anverso de la ' usuario al abrir el ejemplar, reservamos
portada del ejemplar, es un gran espacio este espacio de manera exclusiva para

publicitario por ser
la segunda cara de presentacién de la
revista.

nuestros anunciantes, para brindarles

una posicién con gran
visualizacion.

3ra. de forros

Es la pagina que se encuentra en la parte trasera
de la 4ta. de forros o contraportada, por lo que es
la Ultima pdagina que el lector puede observar al
OBJETIVOS finalizar el contenido editorial, esto le brinda una
gran exposicion

a un anuncio en esta posicion.

POSICIONAMIENTO
PRESENCIA

AWARENESS




PRINT PUBLICIDAD

DISPONIBLE PARA

ALTONIVEL
Pagina
editorial

Una editorial es un articulo periodistico escrito
por el director editorial de la revista y que habla
sobre alguna noticia importante, acontecimiento, o
aspectos relevantes de un producto, servicio o marca,
y que expresa las opiniones de quien las escribe.

OBJETIVOS

POSICIONAMIENTO
PRESENCIA

AWARENESS

Publireportaje

El publirreportaje es un texto

periodistico que tiene el objetivo de mostrar
aspectos relevantes de alguna marca, producto
o servicio. Por lo general los anunciantes pueden
optar por este recurso cuando desean hablar de
acontecimientos corporativos positivos como
alianzas estratégicas, iniciativas de filantropia,
premios asi como la trayectoria que ha tenido en un
determinado sector.

O se puede utilizar para detallar y/o enaltecer las
caracteristicas, especificaciones o beneficios de un
producto o servicio.

cemuniEsEiby

® 42



PRODUCTOS,

EVENTOS Y
DINAMICAS

ESPECIALES

............




Desde el afio 2017 realizamos los Premios a Lo Mejor de México
para reconocer a todos aquellos destinos que hacen la diferencia
en ofrecer experiencias que enamoran a los viajeros y entusiastas
que recorren nuestro pais.

La filosofia de nuestro premio es la esencia del México Auténtico

A través de las nominaciones, votacion y premiacion de los
ganadores a lo Mejor de México, buscamos que sean nuestras
audiencias las que decidan los ganadores de cada categoria, es

un premio que entregan los viajeros auténticos que nos ayudan a
descubrir —de acuerdo con sus experiencias propias y veridicas—
aguello gue es mas original, tanto por disefo como por ser
auténtico, por vanguardista o por el respeto vy el rescate de nuestras
tradiciones, por lo emocionante o deslumbrante de la experiencia
de cada destino.

PREMIAR Y RECONOCER A LOS
PROVEEDORES DE SERVICIO TURISTICO
Y EXPERIENCIAS DESTACADAS EN CADA
ESTADO DE LA REPUBLICA MEXICANA




O~
RETO

0 NEXICO

FOTO
CALAVERA
2024

La mejor forma de compartir alegriay
experiencias de viaje es a través de la
fotografia. Un concurso de foto es el

escaparate ideal para mostrar imagenes
inéditas que recreen las mejores experiencias
de nuestras travesias. México Desconocido ha creado
varios y exitosos concursos de fotografia (durante 7 anos)
que impulsan el turismo en los lugares y congregan

una audiencia de personas interesadas en contenidos
especializados y dinamicas divertidas donde participary
compartir.

Tenemos experiencia en estas dinamicas de concurso

y un gran alcance nacional. Hemos realizado diferentes
concursos de fotografia desde el 2017 que han tenido una
gran aceptacion y participacion entre nuestras audiencias.

FOTOGRAFIAS CARGADAS FOTOGRAFIAS CARGADAS FOTOGRAFIAS CARGADAS FOTOGRAFIAS CARGADAS FOTOGRAFIAS CARGADAS
VISTAS TOTALES / LANDING CONCURSO VISTAS TOTALES / LANDING CONCURSO VISTAS TOTALES / LANDING CONCURSO VISTAS TOTALES / LANDING CONCURSO VISTAS TOTALES / LANDING CONCURSO
FACEBOOK FACEBOOK FACEBOOK FACEBOOK FACEBOOK
ALCANCE - REPRODUCCIONES Y REACCIONES ALCANCE - REPRODUCCIONES Y REACCIONES ALCANCE - REPRODUCCIONES Y REACCIONES ALCANCE - REPRODUCCIONES Y REACCIONES ALCANCE - REPRODUCCIONES Y REACCIONES
voToS vaToS voToS VoToS VOT0S
ALCANCE TOTAL CONCURSO ALCANCE TOTAL CONCURSO ALCANCE TOTAL CONCURSO ALCANCE TOTAL CONCURSO ALCANCE TOTAL CONCURSO
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DE ALTO NIVEL

Eventos relevantes

COMIDA & NETWORKING
THE

ggblll(EN [I]:EEA[I.]TUSNIVEL

Alo largo de mas de 35 afos, en nuestra marcay network de negocios Alto Nivel
hemos desarrollado una comunicacién directa, oportunay veras con los actores de la vida
econdmica y emprendedora de nuestro pais, poniendo siempre sobre la mesa la reflexion 'y
el analisis sobre tematicas de relevancia, interés y coyuntura alrededor de negocios, finanzas,
economia, tecnologia, innovacién, planes e ideas de negocio y emprendimiento en general.

Para fortalecer este vinculo generamos ademas experiencias vivenciales que complementen
esta cadena de comunicacion entre nuestras audiencias y aquellos actores de la vida
empresarial, de negocios en México y Latinoamérica (Empresarios, CEO’s, Directores, Mandos
Altos y Medios, Especialistas, Emprendedores, Innovadores y tomadores de decisiones en
general).

Es asi que desde hace mas de 10 ainos hemos creado importantes eventos
(presenciales, semi-presenciales y virtuales) en donde mediante la
participacidn de personajes de relevancia para el mundo empresarial, de
negocios, comunicacion y emprendimiento, asi como de figuras destacadas
en ciertos sectores y actividades, presentamos y desarrollamos tematicas
de interés para las audiencias, en donde generamos una gran asistencia

y participacion. Y paralelamente generamos asi un excelente espacio de
exposicion para nuestras marcas sponsor y aliadas.




EVENTOS RELEVANTES

Emprendedor.com PRESENTA Emprendedor.com -

TRANSFORMA Emprende

Y ESCALATU MODELO DE NEGOCIO A OTRO NIVEL

Desde hace mas de 10 anos Emprendedor ha presentado GROWTH evento de relevancia para el publico
emprendedor, con el objetivo de brinbdar una plataforma de impulso y crecimiento para las empresas. Ahora
evolucionamos para presentar TRANSFORMA y EMPRENDE, dos eventos donde te daremos las claves
para potencializar y escalar tu modelo de negocio.

Como emprendedor y lider de una empresa en crecimiento buscas consejos, herramientas y conexiones
simples, rapidas y concisas para sobreponerte a la crisis y acelerar tu negocio. Encuéntralos en
TRANSFORMA y EMPRENDE.

Emprendedor TRANSFORMA y EMPRENDE seran una forma rapida, facil y productiva con un dia de charlas,
en donde los emprendedores que han logrado crecimientos acelerados compartiran contigo todas sus
experiencias y estrategias para el crecimiento de sus empresas.




EVENTOS RELEVANTES
Emprendedor COM eresenia

TRANSFORMA

_ ™ A s 2 P
Y ESCALA TU MODELO DE NEGOCIO 05 ke
Q | En este evento obtendras de primera mano las
R estrategias para reformular tu futuro, ser mas
”m"';l,ll | productivo y hacer crecer tu negocio, aun en

medio de la crisis. Aprenderas a:

* Resolver problemas de antano con soluciones
actuales.
* Alcanzar la innovacion y productividad con la
\ ayuda de la movilidad vy las tecnologias de la
e comunicacion.
* Las mejores estrategias de e-commerce y uso
de la |A para tu negocio.




Emprendedor.com sscseo i

prende

A OTRO NIVEL

i et B H ey mdiie En este evento obtendras de primera mano las
RS e o . estrategias para reformular tu futuro, ser mas
productivo y hacer crecer tu negocio, aun en
medio de la crisis. Encontraras:

* Charlas Magistrales con speakers que

constituyen una autoridad en conocimiento o
liderazgo del ecosistema emprendedor y de

o AL RN K negocios.

4L : S « Las mejores opciones y consejos sobre

fondeo, apalancamiento y aceleracion de

Nnegocios.




CALENDARIOS

EDITORIALES

............
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Sofipos, ¢la mejor opcién para invertir
en 20247

¢, COmMo generar ingresos pasivos con
mis ahorros?

¢ Qué son las Sofipos?

¢ Cuanto pagan de intereses las
Sofipos?

¢ Cuanto cubre un seguro de depodsito
de las Sofipos?

¢, Como saber en qué Sofipo invertir?
¢ Qué opciones de inversion pagan
mas que los Cetes?

Tasas de interés reales que pagan las
Sofipos

¢ Hasta cuanto dinero puedo ahorrar
en una Sofipo?

FEBRERO
EMPIEZA TU PLAN PERSONAL DE
RETIRO (PPR)

¢, Cual es el mejor plan personal de
retiro (PPR)

¢, Como se calcula un PPR?

¢ Cuanto necesito en mi Afore para
recibir una pension de $15,000
mensuales?

¢ Cuanto cuesta un PPR?

¢ Qué es mejor, un PPR o una Afore?
¢, Cual es el mejor PPR en México?
¢ Donde empezar a invertir para mi
retiro?

¢ Qué tomar en cuenta antes de
contratar un PPR?

MARZO
SITUACION FINTECH Y BANCA EN
MEXICO

e Banca y situacion del crédito en

México

e ;Qué tener en cuenta antes de pedir

un crédito?

ALTONIVEL / DIGITAL

ENERO
COMO EMPEZAR A INVERTIR EN
2024

Las empresas Fintech se apoderan
del mercado de tarjetas de crédito

¢ Bajaran las tasas de interés de los
créditos en 20247

¢ Con quién es mejor pedir un crédito,
con un banco o una Fintech?

¢, Como va la inclusion financiera en
Meéxico?

Donde pedir un préstamo personal
seguro

Doénde pedir un préstamo sin historial
de crédito

ABRIL

DECLARACION ANUAL 2023

Como presentar tu declaracion anual
2023

¢ Como presentar tu declaracion si
estas en Resico?

¢, Puedo pagar en mensualidades ante
el SAT?

¢, Cuédles son las deducciones
personales que puedes presentar en
tu declaracion?

5 herramientas fundamentales para
presentar tu declaracion anual

¢ Qué multas aplican por no presentar
declaracion anual?

Simulador declaracion anual SAT,
como usarlo

Como gestionar tu saldo a favor ante
el SAT

MAYO
REPARTO DE UTILIDADES

¢, Como saber cuanto te tocara de
utilidades en 20247

Coémo invertir tu PTU de la mejor
manera

¢ Cuando es la fecha limite del reparto
de utilidades?

¢ Qué trabajadores recibiran PTU en
México?

¢ Quiénes no tienen derecho a recibir
utilidades?

¢ Qué hacer si no te dan reparto de
utilidades?

¢ Qué empresas no estan obligadas a
repartir utilidades?

¢, Tengo derecho a recibir utilidades si
soy exempleado?

JUNIO
NEARSHORING

¢ Viene una ola de inversion a México?
¢ Cuanta inversion ha recibido México
por nearshoring?

Los estados donde llegan mas
empresas a invertir

Los sectores con mas oportunidades
de inversion en México

Los retos del nearshoring en México
Hay suficientes parques industriales
para mas empresas?

¢, Como afectara el nearshoring a las
exportaciones?

¢ Llegaran mas empresas como Tesla
a México?

JULIO

MEXICO, RETOS Y
OPORTUNIDADES EN EL NUEVO
SEXENIO

Retos de la economia mexicana en el
sexenio 2024-2030

Congreso, ¢mas reformas a la
Constitucion?

¢ Como estan las finanzas publicas al
cierre del sexenio?

Seguridad publica, ¢ factor de
inversion para 20247

La inflacion se mantendra como reto
en proximo sexenio?

¢ Qué piden los inversionistas para el
proximo gobierno?

Empleo, ¢qué se necesita para crear
mas en 6 anos?

Los sectores econdémicos con
mejores perspectivas hacia 2024-
2030

AGOSTO
TURISMO

Las nuevas tendencias de turismo
local y global

Los retos para el turismo mexicano,
¢,cOMo atraer mas visitantes?

Tren Maya, detonador de turismo en
la Peninsula

¢ Qué quieren los millennials y
centennials cuando salen de
vacaciones?

Los mejores destinos mexicanos para
2024

¢, Como va la recuperacion turistica de
Acapulco

Turismo de reuniones, al alza
Turismo médico, oportunidad para
estados fronterizos

SEPTIEMBRE
FRANQUICIAS

Las mejores franquicias para invertir
Encuentra tu franquicia ideal

Los sectores mas atractivos en
franquicias

Las marcas de franquicias mas
reconocidas

Como convertir tu negocio en
franquicia

Perspectivas sector franquicias en
México

LLas franquicias mas baratas en
México

Ventajas y desventajas de las
franquicias

OCTUBRE
MEXICO Y LA NUEVA ERA DE
MOVILIDAD

Los autos eléctricos “Hechos en
Meéxico”

Los retos de México en la
electromovilidad

Adopcion del consumidor mexicano
de los autos eléctricos

¢, México atraera mas inversion para
autos eléctricos?

Modelos hibridos, la transicion verde
Ventajas y desventajas de los autos
eléctricos

e Beneficios fiscales de los autos
hibridos y eléctricos

e ; Cuanta vida tiene la bateria de un
auto eléctrico?

NOVIEMBRE
LA NUEVA ERA LOS PAGOS SIN
EFECTIVO EN MEXICO

e Pagos contactless, la revolucion
silenciosa

e Como los pagos contactless
aumentan los ingresos

e Métodos de pago cashless

e Pagos con QR, solucion para las
Pymes

e | 0s sectores con mejores
perspectivas en pagos sin contacto

e ,Como esta el uso de efectivo en
México?

e Retos de seguridad en pagos sin
contacto

e Adopcion de los pagos sin efectivo
(contactless y QR) en México

DICIEMBRE
ENCONTRAR UN NUEVO TRABAJO
EN 2025

e | as habilidades que buscan las
empresas en los candidatos

e | as carreras mas solicitadas por el
mercado laboral

e | as soft skills mas apreciadas por las
empresas

e Prepara tu CV para tu busqueda de
empleo

e | 0s mejores cursos para mejorar tus
habilidades

e Preparate para trabajar con
Inteligencia artificial

e | os trabajos mejor pagados en
México

e ; En qué estados y sectores buscan
mas trabajadores?
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FEBRERO

e RETOS Y OPORTUNIDADES PARA
MEXICO DURANTE 2024

« INNOVACIONES DEL CONSUMER
ELECTRONICS SHOW DE LAS
VEGAS (CES/2024)4

MARZO

¢ INTELIGENCIA ARTIFICIAL: LO
BUENO, LO MALO Y LO FEO

* BANCA TRADICIONAL VS
FINTECHS

ABRIL

* TIANGUIS TURISTICO 2024
¢ INDUSTRIA DE LA AVIACION Y
LOS NUEVOS AEROPUERTOS

MAYO

» TENDENCIAS EN TECNOLOGIAS
DE LA INFORMACION

* NEARSHORING: LOS NUMEROS
SON FRIOS

ALTONIVEL / PRINT

JUNIO

¢ 10 MUJERES DE ALTO NIVEL
OPINAN

¢ INDUSTRIAS EXPORTADORAS
MAS IMPORTANTES

JULIO

° DESE’UES DE LAS ELECCIONES,
¢ QUE SIGUE?
¢ INDUSTRIA AUTOMOTRIZ

AGOSTO

¢ | OS HEADHUNTERS DEMANDAN
TALENTO ESPECIFICO

¢ LAS 5 GRANDES EMPRESAS DE
CIBERSEGURIDAD

SEPTIEMBRE

¢ INDUSTRIA MINERA: NO TODO LO
QUE BRILLA ES ORO
* FRONTERA NORTE, ¢EN BOOM?

OCTUBRE

e PRESUPUESTO 2025
* INDUSTRIA DE LA
CONSTRUCCION

NOVIEMBRE

e SECTOR ASEGURADOR: UN
NEGOCIO COMPLICADO

¢ INDUSTRIA DE LUJO Y MARCAS
DE PRESTIGIO

DICIEMBRE-ENERO

e THE GOLDEN BOOK 2025

821
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Emprendedor.com

ENERO

Planificacion y establecimiento
de metas
e Articulos sobre establecimiento de
objetivos empresariales y personales
e Consejos para mejorar la
productividad personal y profesional.
e COmo incorporar practicas
sostenibles en tu empresa
e Emprendimientos con impacto social
positivo
e Planificacion estratégica
e Motivacion y objetivos
e Desarrollo de habilidades
e COomo arrancar un negocio
e |nteligencia artificial para planeacion
estratégica

FEBRERO

Amor por el emprendimiento

e Emprendedores chinos que han
triunfado

e |deas de negocios de botanas para
eventos deportivos

e Historia de alguna cadena de comida
rapida

e Historia de Milton S. Hershey (u otro
choclatero)

e Como construir relaciones
profesionales duraderas

e [nnovaciones tecnoldégicas que estan
transformando los negocios

e Fintechs y su papel en el ecosistema

e Opciones de financiamiento para tu
negocio

MARZO

Franquicias para todos

e Especial Mujeres que dejan huella

e Solo si gana la pelicula mexicana
Toétem en los Oscar

e Especial Negocios Pandemials,
¢ donde estan?

e Coémo aprovechar la fecha en tu
negocio

e Declaracion para personas morales

e Turismo religioso en México

* Muijeres lideres en el mundo
empresarial

e | istas diversas de franquicias

e Marcas destacadas de multinivel,
franquicias, venta directa, licencias

ABRIL

Declaracion fiscal

e La importancia de hacer el Due
Dilligence en los negocios

e Como hacer la declaracion anual

e Qué es deducible ante el SAT

* Ninos que han sido emprendedores

e Emprendedores Legendarios

e Especial Dia del Emprendedor

e |[deas de negocios para nifnos
emprendedores

e |deas de negocios verdes

e Libros para emprendedores

e \/ideo Dia del Emprendedor

e Radiografia del Emprendedor

e Como implementar practicas
sostenibles en tu empresa

e £l boom de los parques industriales

MAYO

Mompreneurs

e Como manejar un jefe toxico

® Bob Esponja y el secreto de las
licencias de personajes

e Frases de Star Wars

e | a historia de George Lucas

e Financiamiento para un negocio de
mama

* Mompreneurs que han triunfado

e Se levantan entrevistas y fotografias
de los tiburones de Shark Tank 2024

® Perfiles de los candidatos a la
presidencia y sus propuestas
emprendedoras

® Plataformas para dar clases de medio
tiempo

Eventos de

Emprendedor

JUNIO

Negocios con Orgullo y
papapreneurs

e Emprendedores LGBTTTIQ+
destacados

e El poder del Mercado Rosa

e Coworkings para papas

e Rainbow washing

e Negocios que juegan en la economia
circular y verdes

¢, Qué empresas apoyan a LGBT?

e Perfil del nuevo mandatario de México

e COMo maximizar tu presencia en
redes sociales

e Turismo de reuniones,hoteleria,
centros de convenciones

JULIO

Olimpiadas, vacaciones y
productividad

e Negocios de medio tiempo para
adolescentes

* Negocios para estudiantes

e Plataformas y negocios para vender y
cambiar tu ropa

e |deas para invertir tu tiempo este
verano

e Negocio de poner una escuela en
México

e Coémo han hecho negocio con el
legado de Frida Kahlo

e Historia de Nintendo y Shigeru
Miyamoto

e Grandes parejas de amigos Steve
Jobs y Wozniak, Bill Gates y Paul
Allen, Sergei Brin y Larry Page

e Tendencias de Marketing Digital para
Potenciar tu Negocio

e Estados con mayores herramientas
para abrir un negocio

e Hobbiepreneurs, negocios desde
casa

MAY - JUN
Emprendedor TRANSFORMA

'Y escala tu modelo de negocio |

AGOSTO

Vuelta al trabajo, escuela 'y
productividad
e Tips para ser feliz diariamente
e Campanas legendarias de marcas de
cervezas
* Emprendedor cerveza artesanal
e Negocios con y para gatos
e, Como vender tus fotos en un banco
de imagenes?
e Infografia sobre cémo cuidar con las
abejas
* Negocios con miel de abeja
e, Como conquistar al Grey Market?
e, COmMo poner tu peluqueria o
barberia?

SEPTIEMBRE

Protege tu negocio

¢ Historia de emprendimiento salud
sexual

e Historia de una emprendedora
indigena

e Historia emprendedor de chocolate

e, Por qué no puedes utilizar la bandera
de México en nada comercial?

e Tecnologia médica enfocada a
cuestiones cardiacas

e, Como hacer un testamento personal
y de empresa?

e Flotillas, motos, camionetas, autos

e Planes de sucesion en empresas
familiares

OCTUBRE

Preparacion para el Final del Aho
® Buen Fin, Black Friday y Cyber
Monday
e Perfil del nuevo presidente
e, Como poner una cafeteria?
e Biografia de Steve Jobs

SEP - OCT
EMPRENDE

82]

® Biografia de Bill Gates
® Tiendas de disfraces
e Organizacion de fiestas tematicas

NOVIEMBRE

Vende online

e Ofertas de Buen Fin, Black Friday y
Cyber Monday

e Guias para dar y recibir el aguinaldo

e Como administrar el aguinaldo

® Negocios de medio tiempo navidenos

e Negocios de Accion de Gracias (norte
del pais)

e Platillos mexicanos con los que
puedes hacer negocio en el
extranjero

* Marcas que han mantenido la
tradicion de ser solo para caballeros

e Programas de TV abierta para
emprendedores

e ,; Cuanto cuesta tener un espacio
comercial en TV?

¢, Cuanto te cuesta poner un estudio de
grabacion?

DICIEMBRE

Finanzas personales para cerrar
y arrancar el ahno
e Qué hacer si no tienes para pagar
aguinaldos en tu empresa
e Como pagar tus deudas
e Donde invertir con tu aguinaldo
e 7 cosas que puedes hacer con tu
aguinaldo para estar mejor el préoximo
ano
e Anuarios de marcas de lujo
e Fiestas de Fin de Ano
e Como Coca - Cola creod la Navidad
moderna
® Regalos navidenos

| Impulsa tu negocio a otro nivel |
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ENERO

+ 18 de enero / Selfies en Museos en
México

* Rosca de reyes

* Lugares con fiestas patronales por
los reyes magos

* Viajes para iniciar el ano

* Dia de la Candelaria: Los
tradicionales tamales

* 21 de enero / Dia del Mariachi

« Jalisco cuna del mariachi

« Tradicidén musical patrimonio

+ Cantinas de Garibaldi

* Temporada de avistamiento de
Mariposas Monarcas

FEBRERO

+ Dia de la Candelaria:

» D6nde comprar tamales

» La bandera de México / significado
- historia- cambios

+ Dia del Amor y la Amistad

* Viajes en pareja

* Hoteles y Restaurantes

+ Dia mundial de las legumbres /
Restaurantes veganos CDMX

+ 7 de febrero / Dia Internacional
Pulque

« Historia del bolero mas romantico
del mundo

» 5 de febrero / creaciéon de Colima,
Tlaxcala y Aguascalientes y Nayarit
se convierten en un estado

+ Ultramaraton Caballo Blanco /
Carreras Purépechas

« 1er puente del afo / {Qué hacer?

MARZO
» Equinoccio
* Notas sobre lugares para ver el
equinoccio

* La Primavera

* Ferias de la primavera

« Festivales de flores

* 6 marzo fundacién del Observatorio
Astronémico Nacional

* 8 marzo especial de mujeres
mexicanas

* Historias de mexicanas
contemporaneas que destacan

+ Historia de mexicanas que
sobresalieron en el pasado

- 2do puente / Viajes cortos por
México

» Semana Santa / Vacaciones,
Playas, Rios, Lugares para acampar

ABRIL

» 15 de abril / Feria de la Nieve en
Xochimilco

» 15 al 20 de abril / Feria de la
Enchilada San Luis Potosi

* Puente del Dia del Trabajo / Viajes
cortos

+ 5 de mayo / La Batalla de Puebla

* Premios lo Mejor de México por
MD

+ 30 de abril Dia del Nifio / Juguetes,
Historia del Dia del Nifo, Nifnos
notables de México

MAYO
ESPECIAL DIA DE LAS MADRES

* Restaurantes

+ Destinos para viajar con mama
- Tiendas de artesanias

» Regalos mexicanos para mama
» Mercados de flores

» Madre en idiomas indigenas

- La Batalla de Puebla / Gastronomia
poblana
« Historia del Dia del Trabajo

» Puente del Dia del Trabajo / {Qué
hacer? Viajes cortos

JUNIO
* Inicio del verano
* Viajes de playa
+ Dia del Padre
* Viajes para papa
» Bebidas mexicanas para
consentir a papa
« Articulos de piela para regalar
a papa
» Regalos mexicanos para papa
» Restaurantes
» Equinoccio de verano - Zonas
Arqueolégicas
* Playas para pasar el verano
+ Lugares para acampar
 Bebidas refrescantes de México
« Elecciones 2024: Notas sobre
historia de la democracia en
México

JULIO
» Vacaciones
* Notas sobre playas
» Notas sobre lugares para
acampar
* Notas sobre balnearios
« 7 museos en el centro histérico
de CDMX
* Vacaciones en la ciudad
» Lugares para viajar - visitar con
nifos o familiares
6 de julio / Cumpleanos de Frida
Kahlo / La casa azul
 La Guelaguetza (Oaxaca) /
Actividades por la Guelaguetza -
Gastronomia
« Feria del mezcal (Oaxaca) / Lugares
notables para consumir mezcal en
Oaxaca - Actividades de la feria
» 18 de julio / Dia de la Vaquita
Marina

» 18 de julio / fundacién de
Tenochtitlan

AGOSTO

- 9 de agosto / Dia Internacional de
los Pueblos Indigenas / Paraisos
indigenas / Arte indigena

+ 4 ciudades que cambian de color
con la lluvia en México

- 28 de agosto / Dia de los abuelos
/ Regalos mexicanos para los
abuelos / Donde celebrar

» Vendimia (vinos) / Viiedos
en México / Vinos mexicanos
condecorados

- Efemérides (notas escolares)

SEPTIEMBRE

+ 2 de septiembre / Dia del cacao y el

chocolate / festivales del chocolate

* Festejos patrios

* Destinos para viajar y celebrar la
Independencia

+ Lugares gastronémicos muy
mexicanos

+ Ferias de comida en el mes patrio

» Restaurantes mexicanos

« Artesanias

+ 17 de septiembre / Dia mundial de
las Playas

+ 29 de septiembre / Dia del Maiz

OCTUBRE

1 de octubre / Dia Internacional
Café / Regiones cafetaleras de
Meéxico / Cafeterias

+ Dia de Muertos / Eventos de
Dia de Muertos / Tradiciones,
gastronomia, panteones, flores

» 12 de octubre / Orgullo Indigena

NOVIEMBRE

* Preparativos de Navidad

821

* Fiestas de la virgen

* Revolucion Mexicana / Lugares
emblematicos de la revolucién

* Lugares de Otofo / Bosques /
Llegada de las mariposas Monarca

* Inicia la cosecha en Zacatlan de las
manzanas

» Artesanos emprendedores

» Regala artesanias

DICIEMBRE

* Destinos para fin de afio

* Lugares con nieve

» Posadas

» Ropa de invierno en Chiconcuac
EDOMEX

» Cobertores de San Marcos /
Cobijas mexicanas

» Gastronomia navidefia

« Historia de la navidad en México

» Pastorelas

* Frutos de temporada

» Nacimientos

« Tradiciones indigenas de navidad
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ENERO

Coémo cumplir tus propdsitos de afo
nuevo

Propdsitos de ano nuevo para el amor
Consejos para ahorrar

Coémo planear una boda en un afo
La rutina de belleza a seguir para
mejorar tu piel en un ano

Ideas de citas en pareja econémicas
Qué pasa cuando tu mejor amiga se
casa

13 de enero Dia Mundial de la Lucha
Contra la Depresion

Cuida tu salud mental

Mejores vestidas temporada de
premios

Tendencias en boda 2024 segun
Pinterest

Agenda para novias

FEBRERO

Escapadas romanticas

Ideas de regalos poco comunes para
San Valentin

Qué hacer después de recibir el anillo
de compromiso

Como sobrevivir el 14 de febrero
después de una ruptura

Tipos de flores para cualquier ocasion
Como mandar un regalo sorpresa sin
morir en el intento

Los destinos mas romanticos para
pedir matrimonio

Joyeria personalizada, el mejor regalo
Como saber si es tu pareja ideal
Atuendos para una cita romantica
Lenceria para novias

Claves para entender y disfrutar del
Super Bowl

Como rechazar con estilo una peticion
de mano

Lugares para proponer matrimonio en
la CDMX

Restaurantes romanticos

MARZO

e | as mejores mesas de regalo

e 8 de marzo Dia Internacional de la
Muijer

e (Oscars 2024 Alfombra roja

e Frases de mujeres imparables en la
historia

e Como tener una relacion sana y
amorosa

e Jardines en México para bodas

e Maquillaje de primavera

e Como decorar tu hogar con el color
del ano

e Bodas en primavera

® Arreglos de flores para bodas

e 20 de marzo Dia Internacional de la
Felicidad

e Como saber si es solo amor de
primavera

ABRIL

e Trajes para novios en primavera

* |nvitaciones de boda modernas

e Mejores hoteles para vacacionar en
familia

e Vestidos de novia inspirados en
personajes de cine, libros y series

e | ajoyeria ideal para usar en un evento
e Tinto de verano, la bebida que querras

tomar en tus vacaciones
e Pueblos mégicos para bodas Unicas
en México

e Album de boda un recuerdo para toda

la vida
e Como encontrar al banquetero ideal
para tu boda

e Como incluir a los hijos de tu pareja en

tu boda
e \acaciones de Pascua

MAYO

e Formas de demostrarle tu amor a tu
mama mas alla de los regalos

e |ista de cosas que debes tener si o si
a la llegada del bebé

Regalos para el Dia de las Madres
Cuida de ti, el mejor regalo para tus
hijos este dia de las madres
Destinos para viajar con tu mama
iEmpodérate! Como ser exitosa en el
ambiente laboral

Mesa de regalos para baby shower
Nombres para bebés 2024

Novia y mama

Cuando tu mama es la novia, como
ayudarla y cudl e stu papel

JUNIO

Sigue creyendo en el amor, por qué

las segundas nupcias son igual de
magicas que las primeras

Viaja con estilo en tu luna de miel
Haciendas en México para bodas
Bebidas para refrescarse

Como planear tu luna de miel

Dia del Padre

Regalos para papa

Nuevas masculinidades

21 de junio Solsticio de Verano

28 de junio Dia Internacional del Orgullo
LGBTTTIQ+

|deas para bodas igualitarias en México

JULIO

Despedida de soltera en playas
mexicanas, un viaje inolvidable

Coémo armar Kits para tus damas de
honor

Sombreros para novias

24 de julio Dia Internacional del Tequila
Lugares para vacacionar en el verano
13 de julio Aniversario luctuoso de frida
Khalo

Trajes de bafo perfectos para el
verano y tu luna de miel

Perfumes para primavera-verano
Coémo aprovechar las rebajas del
verano

Vestidos para graduaciones

AGOSTO

8 de agosto Dia del Orgasmo femenino
¢ Qué es una llama gemela?
Vacaciones en familia

Montajes para boda en la playa o jardin
Como escoger el colchon perfecto
para fi

Arreglos florales

Como mantener fresca la casa en
temporada de calor

Articulos indispensables para
protegerte de las lluvias

Hoteles de lujo en México

Fotografos para bodas

SEPTIEMBRE

Bodas mexicanas tradicionales

Doénde disfrutar de unas fiestas patrias
inigualables

Platillos mexicanos para bodas
Cocteles mexicanos

Vestidos de novia completamente
mexicanos

Flores que son mexicanas y no sabias
Lugares para experimentar el temazcal
Amor a la mexicana

Problemas cuando tu novio es
extranjero

Estadisticas qué tanto se casan
Caracteristicas de las mexicanas que
los extranjeros aman

OCTUBRE

1 de octubre Dia Internacional del Café
16 de octubre Dia Mundial de la
Alimentacion

Es momento de hablar de los
transtornos alimenticios

Ideas de disfraces originales para
Halloween

Lugares para experimentar el
verdadero Dia de Muertos mexicano
Como poner una ofrenda de Dia de
Muertos

82]
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Doénde comprar los mejores disfraces
Decoracion para amantes de
Halloween

Disfraces en pareja

19 de octubre Dia Internacional de
lucha contra el Cancer de Mama
Ideas de citas en pareja en otono

NOVIEMBRE

Por qué noviembre es el mejor mes
para tu boda en la playa

Adioés Halloween, hola Navidad:
tendencias para decorar tu casa
Bodas destino, la mejor decision
Cobijas, cobertores y mantas para
sobrevivir al frio

Adelanta tus compras navidefas,
coOmo escoger los mejores regalos
Consejos para salir de viaje en los
puentes y dias festivos

11 de noviembre Dia del Soltero

12 de noviembre Dia Nacional del Libro
Mejores peliculas navidenas para ver
en pareja

Vinos para una cena romantica

DICIEMBRE

Qué significa la Navidad

Los mejores estilos para la cena de
Navidad y Afio Nuevo

Qué regalar en un intercambio

8 de diciembre Dia Nacional de la
Nochebuena

Como escoger los mejores regalos
Carta de una novia a Santa

Afo Nuevo espectacular

Como quitar el glitter de los ojos sin
llorar

Como cuidar tu figura en las fiestas
decembrinas

Ugly Sweters para parejas

Una Navidad y Afio Nuevo Diferente,
un festejo romantico y diferente en
pareja
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PREMIERE

ENERO

Tema principal: True Detective,
temporada 4 (HBO Max)
Produccién con directora
(shooting y videos en los que la
directora nos habla del proceso
de produccion).

Tema secundario: Las peliculas
y series mas esperadas de 2024

Oportunidades comerciales y
patrocinios:

e Proveedores de camaras y
equipo: Sony Electronics, Canon,
Panasonic, etc.

e Electrénicos, teatros en casa,
bocinas, pantallas: Sony
Electronics, Canon, Panasonic,
Phillips, etc.

e Tiendas departamentales

* \/igjes: la serie esta filmada
en Islandia, puede ser buena
oportunidad para viajes similares y
cruceros.

e Escuelas con la carrera de
comunicacion y/o produccion: Tec,
SAE, Ibero, Anahuac, Centro.

FEBRERO
Tema principal: Ferrari
(Diamond Films)

Oportunidades comerciales y
patrocinios:
e Armadoras
e Marcas de lujo (principalmente
lentes y accesorios)
e Plataformas de citas (Bumble, etc.)
e Plataformas de envio de regalos
e FElectrénicos, teatros en casa,
bocinas, pantallas: Sony
Electronics, Canon, Panasonic,
Phillips, etc.
e Tiendas departamentales

MARZO ,
Tema principal: Oscar 2024
Tema secundario: Kung Fu
Panda 4 (Paramount Pictures
Oportunidades comerciales y
patrocinios:

e Academias de artes marciales,
clubes, gimnasios
Botanas
Refrescos
Golosinas
Pantallas
Proveedores de internet
Escuelas con la carrera de
comunicacion y/o produccion: Tec,
SAE, Ibero, Anahuac, Centro.

ABRIL
Tema principal: Godzilla vs
Kong (Universal)

Oportunidades comerciales y
patrocinios:
e Universal Studios (Parque, agencias
de viaje)
e LEGO
e Petco
e Six Flags

MAYO
Tema principal: Furiosa (saga
Mad Max) (Warner)
Tema secundario: Cobertura
Cannes 2024
Oportunidades comerciales y
patrocinios:
e Armadoras
e Back to school: Escuelas (de
todos los niveles), marcas de Utiles
(Scribe, Crayola, Office Depot, 3M,
Baco, BIC)
e Nespresso (tienen convenio con
Cannes)
e Alianza francesa

JUNIO
Tema principal: Intensamente 2
(Disney-Pixar)
Oportunidades comerciales y
patrocinios:
e Disney Consumer products
e Agencias de viajes
e Back to school: Escuelas (de
todos los niveles), marcas de Utiles
(Scribe, Crayola, Office Depot, 3M,
Baco, BIC)

JULIO

Tema principal: Deadpool 3
(Marvel-Disney)
Oportunidades comerciales y
patrocinios:

e Back to school: Escuelas (de todos
los niveles)

e Marcas de Utiles (Scribe, Crayola,
Office Depot, 3M, Baco, BIC)

e FElectrénicos, teatros en casa,
bocinas, pantallas: Sony
Electronics, Canon, Panasonic,
Phillips, etc.

e Tiendas departamentales

AGOSTO
Tema principal: Alien Romulus
(Disney)
Oportunidades comerciales y
patrocinios:
e Back to school: Escuelas (de todos
los niveles)
e Marcas de Utiles (Scribe, Crayola,
Office Depot, 3M, Baco, BIC)

SEPTIEMBRE
Tema principal: Beetlejuice 2
(Warner Bros.) y Transformers
(Paramount)
Oportunidades comerciales y
patrocinios:

e HASBRO

e Tiendas departamentales

° Armadoras

OCTUBRE - MES DE
ANIVERSARIO
Tema principal: Joker 2 (Warner
Bros.)
Tema secundario: JFestival
Internacional de Cine de Morelia
Oportunidades comerciales y patrocinios:
e Todas las distribuidoras,
felicitaciones de aniversario 30
e Electronicos, teatros en casa,
bocinas, pantallas: Sony
Electronics, Canon, Panasonic,
Phillips, etc.
e Tiendas departamentales
e Estado de Michoacan
e Armadoras (se puede hacer un
video en ruta a Morelia)
e Pase (se puede hacer un video en
ruta a Morelia)

NOVIEMBRE
Tema principal: Gladiador 2
(Universal) y Wicked (Universal)
Oportunidades comerciales y
patrocinios:
e Tiendas departamentales (Buen fin)
e Electronicos, teatros en casa,
bocinas, pantallas: Sony
Electronics, Canon, Panasonic,
Phillips, etc.
e Agencias de viaje

DICIEMBRE
Tema principal: Sonic 3
(Paramount)
Tema secundario: Las mejores
peliculas y series de 2024
Oportunidades comerciales y
patrocinios:
e Tiendas departamentales (Buen fin)
e Electronicos, teatros en casa,
bocinas, pantallas: Sony
Electronics, Canon, Panasonic,
Phillips, etc.
e Videojuegos (especificamente Sony
Playstation)
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